 Les Graphiques sur EXCEL

Un graphique est toujours lié à un tableau de valeurs ; si les valeurs changent le graphique se modifie . 

Pour accéder aux commandes pour modifier le graphique : double clic sue l’élément à modifier ou bien clic droit et menu contextuel, ou bien barre de commandes.

1. Graphiques à secteurs (en camembert) Application: réalisez le graphe de répartition du CA hôtels Accor. effectuer le lien avec un diagramme à secteurs(pour le créer) dont vous modifierez les paramètres d'affichage (disjoindre les secteurs , afficher les % changer la légende changer les couleurs des secteurs, modifiez la valeur  des ventes en France 150 au lieu de 1717)pour en explorer le possibilités et vérifier que le graphique se modifie.

Répartition  CA hôtellerie du groupe ACCOR par zones EN 2001
CA hôtellerie

France
1717,68

Amérique Latine
101,04

Amérique du Nord
1515,60

Europe (hors France)
1414,56

Autres pays
303,12

millions d' €
5052

2.Graphiques du seuil de rentabilité :

· A. à partir de l’exercice thème 1 SR (séance1)  construire le graphique changez la trame de fond (grise par défaut) par un crépi ocre clair, insérez avec l’outil dessin une zone de texte pour signaler le SR, puis zone de bénéfice et de perte, puis une flèche pour indiquer où se lit le SR sur l’axe des abscisses.
nb de pax
1
20
30

CA
190
3800
5700

CV
-130
-2600
-3900

M/CV
60
1200
1800

CF
-1380
-1380
-1380

résultat
-1320
-180
420

· B. Variation des paramètres avec compteur, impact sur graphique
construire un tableau de valeurs de CA et de M/CV ( par exemple de 0.45*CA) et de CF; créez un bouton faisant varier le taux de marge de 10% à 60% pas de 2% faites dérouler les valeurs observez le déplacement du Sr et les modifications du graphique . Créer sur une autre feuille à partir du même tableau copié un graphe dont vous ferez varier le montant de CF à l'aide d'un bouton ; comment varie le SR en fonction des CF?
· C Point mort : 


A
B
C
D
E

1


CA mensuel
CV /mois
M/cv par mois

2
Janvier
A
60 000
36 000
24 000

3
Février
A
55 000
33 000
22 000

4
Mars
A
48 000
28 800
19 200

5
Avril
M
30 000
21 000
9 000

6
Mai
M
32 000
22 400
9 600

7
Juin
A
60 000
36 000
24 000

8
Juillet
A
77 000
46 200
30 800

9
Août
A
80 000
48 000
32 000

10
Septembre
A
75 000
45 000
30 000

11
Octobre
M
40 000
28 000
12 000

12
Novembre
M
40 000
28 000
12 000

13
Décembre
A
45 400
27 240
18 160

14
Total 

642 400



sachant que les CF sont de 150 000 f et qu'elles sont engagées dès le début de l'exercice, que les CV représentent 60% du CA pendant la saison active (décembre à mars, juin à septembre) et 70% pendant la saison morte:

insérez en colonne C, D, E les formules nécessaires , ainsi qu'en B14, c14,d14,

à quel moment est atteint le SR (point mort), pourquoi?

Fonction SI ;

insérez une colonne en B ou vous noterez A pour saison active et M pour saison morte;

pour insérer la formule conditionnelle placez vous dans la col M/cv par mois où le taux de marge varie suivant la saison. Personnalisez la présentation du graphique : fond autre que gris, échelle bien lisible, rajouts zonr de texte et dessin pour améliorer la lisibilité (comme pour le graphe du SR plus haut)

Thème 3 à partir du thème suivant et de son corrigé, réalisez le graphique sur Excel ; attention difficulté : il y a 2 axes en ordonnée qui sont dans des sens inverses.

prix psychologique d'un parc de loisirs
A l'occasion du passage à l'€uro un parc de loisirs s'interroge sur la fixation de son prix d'entrée. 

· Remplir le tableau en annexe 1 d'après les données fournies

· Déterminez graphiquement le prix psychologique .

· Quelle est la signification du prix psychologique ?

Détermination du prix psychologique
Prix d'entrée

en €
% de personnes trouvant le prix trop fort
% cumulé de personnes trouvant le

prix trop élevé
% de personnes trouvant le produit de mauvaise qualité
% cumulé de personnes trouvant le produit de mauvaise qualité
%de personnes acceptant le prix proposé

19€
0

3



20€
0

9



21€
3

16



22€
6

26



23€
8

24



24€
9

10



25€
11

8



26€
28

4



27€
29

0



28€
6

0



Total
100

100



Corrigé

PRIX psy d'un parc de loisirs
Prix d'entrée

En €
% de personnes trouvant le prix trop fort
% cumulé

prix trop élevé
% de personnes trouvant le produit de mauvaise qualité
% cumulé

produit de mauvaise qualité
%de personnes acceptant le prix proposé

19€
0
0
3
100
100-100=0

20€
0
0
9
97
100-97=3

21€
3
3
16
88
100-91=9

22€
6
9
26
72
100-81=19

23€
8
17
24
46
100-63=37

24€
9
26
10
22
100-48=52

25€
11
37
8
12
100-49=51

26€
28
65
4
4
100-69=31

27€
29
94
0
0
100-94=6

28€
6
100
0
0
100-100=0

Total
100

100



· lecture 

Le prix psychologique est de 24 € puisque le % d'acceptation est le plus fort 52%

· Signification 
Ceci  corrobore la signification du prix psychologique c'est le prix accepté par le plus grand nombre de personnes donc qui fournira, si les prévisions se réalisent le plus grand nombre de ventes (en quantité).

Graphique, le prix psychologique (24€ ) se lit là où les deux courbes présentent le "ventre" le plus important ce qui signifie que le % d'acceptation est le plus fort (52%) à ce prix là.
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5. Graphiques d'ajustement tendance moindres carrés
Prendre les valeurs du fichier corrélation  données/feuille test médical et construire la droite de tendance modifier les axes du graphique ainsi que les échelles de façon à obtenir le nuage de points bien centré sur le graphe afficher l'équation de la droite ainsi que la signification ; pronostiquer la valeur du temps de réaction si on absorbe 60 ml de solution ; quelle quantité de solution aurait été absorbée si le temps de réaction était de 50 s ; résoudre à l'aide de l'équation

· Linéaire

· exponentiel

· Graphiques figuratifs Cartes

� INCORPORER Excel.Sheet.8  ���
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		Prix d'entrée
en €				% cumul prix trop cher
axe gauche				% cumul mauvaise qualité
axe droit inversé		%acceptation				produit de mauvaise qualité

		19€		0		0		3		100		0				% de personnes trouvant le prix trop fort

		20€		0		0		9		97		3				% de personnes trouvant le produit de mauvaise qualité

		21€		3		3		16		88		9				prix trop élevé

		22€		6		9		26		72		19

		23€		8		17		24		46		37

		24€		9		26		10		22		52

		25€		11		37		8		12		51

		26€		28		65		4		4		31

		27€		29		94		0		0		6

		28€		6		100		0		0		0
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